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-2,8% sur 12 mois, à fin juin 2025

Sources : DRM, DR
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Etat des ventes par appellation

Source : DRM
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Un recul en France et à l’export, avec des disparités

Source : DRM CAM : Cumul Annuel Mobile = Cumul sur 12 mois (juillet 2024 – juin 2025)
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LES VINS d’ALSACE 

DANS UN MONDE 
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1960-2025



Panorama de la consommation de boissons alcoolisées

Quantité d’alcool mis en vente par habitant âgé de 15 ans et plus depuis 1961 (en 
litres équivalents d’alcool pur) - OFDT



➢ LES GÉNÉRATIONS ÂGÉES 
QUITTENT LE MARCHÉ

➢ LES ENTRANTS ACHÈTENT 
MOINS DE VIN

➢ UN MODE DE VIE AVEC 
MOINS D’ALCOOL

Quelles évolutions d’ici à 2034?

EVOLUTION 
DEMOGRAPHIQUE 

EVOLUTION 
DES MODES DE VIE

IMPACT SUR LE MARCHE FRANCAIS DU VIN

- 3,5 Mhl - 1 à 2,9 Mhl

- 4,5 à 6,4 Mhl

Entre 2010 et 2022, le marché français a perdu 4,7 Mhl (- 1,5 %/an), pour se situer 
à environ 24 Mhl. Vers un marché français entre 18 Mhl et 20 Mhl en 2034 ?



0

0

0

1

1

1

1

0

2 000

4 000

6 000

8 000

10 000

12 000

14 000

16 000

18 000

Surfaces récoltées (ha) et volumes vendus (hl)

Surface (ha)

0

200 000

400 000

600 000

800 000

1 000 000

1 200 000

1 400 000

0

0

0

1

1

1

1

Ventes (hl)

En ALSACE, Un décrochage depuis 20 ans

Source : DR - CIVA

7 643 ha

15 417 ha



Les générations se suivent mais ne se 
ressemblent pas

Source : Kantar – vin tranquille, consommation à domicile des foyers ordinaires
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Les enjeux 
pour les 
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LES VINS D’ALSACE, PARTENAIRES ‘GOLD’ DU PAVILLON FRANCE

de l’exposition universelle d’osaka
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Plan de masse projet finalisé ESQUISSE 
NON DEFINITIVE    
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- Plus petite

- Plus fonctionnelle

- Charges d’exploitation divisées par 2

- En phase avec les besoins des nouvelles générations

- Et … une opportunité de nouvelle vie du bâtiment actuel

DERNIER PROJET EN DATE POUR PRÉPARER L’AVENIR DU VIGNOBLE : 

LA MVA 2 !



Association de droit local à but non lucratif

Siège au Biopole de Colmar – 28 rue de Herrlisheim 68000 Colmar

7 membres fondateurs
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