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W) -2,8% sur 12 mois, a fin juin 2025
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W) Etat des ventes par appellation
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mb Un recul en France et a I’export, avec des disparites

Répartition du total par @ @%

destination
France Export
Pays tiers +0,7%
Alsace -3,8% -5,9%
UE
-6,6% Crémant d’Alsace -0,3% +2,7%
France Grands Crus -4,7% -5,0%
-2,7%
Total toutes AOC -2,7% -3,1%

CONSEIL INTERPROFESSIONNEL

Source : DRM CAM : Cumul Annuel Mobile = Cumul sur 12 mois (juillet 2024 - juin 2025) ittt



A ©
AN | .




°%® Panorama de la consommation de boissons alcoolisées w
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Quantité d’alcool mis en vente par habitant agé de 15 ans et plus depuis 1961 (en
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Quelles évolutions d’ici a 2034? &

> LES GENERATIONS AGEES
QUITTENT LE MARCHE

> LES ENTRANTS ACHETENT
MOINS DE VIN

» UN MODE DE VIE AVEC
MOINS D’ALCOOL

VIN & SOCIETE

EVOLUTION EVOLUTION
DEMOGRAPHIQUE DES MODES DE VIE

- 3,5 Mhl -1232,9 Mhl

IMPACT SUR LE MARCHE FRANCAIS DU VIN

-4,5 a 6,4 Mhl

Entre 2010 et 2022, le marché francais a perdu 4,7 Mhl (- 1,5 %/an), pour se situer
a environ 24 Mhl. Vers un marché frangais entre 18 Mhl et 20 Mhl en 2034 ?
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Répartition des volumes vendus Moins de 35 ans
de vin d’Alsace en 2024 par 5%

tranche d’age 35-49 ans

14%
65 ans et plus
49%
50-64 ans
32%

Source : Kantar — vin tranquille, consommation a domicile des foyers ordinaires






ENSEMBLE

ON NE LACHE RIEN!
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Tograsp the soul of the Als
wenter the depths of its s0ils
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ON NE LACHE RIEN!
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ESQUISSE
NON DEFINITIVE
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- Plus petite

- Plus fonctionnelle

- Charges d’exploitation divisées par 2

- En phase avec les besoins des nouvelles générations

-~ - Et ... une opportunité de nouvelle vie du batiment actuel
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ON NE LACHE RIEN !




Vinopole

ﬁ@Alsace

Association de droit local a but non lucratif
Siege au Biopole de Colmar - 28 rue de Herrlisheim 68000 Colmar
7 membres fondateurs
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